Vorbereitende Untersuchung Miullerstral3e

Projekte

Einheitliches Gestaltungskonzept fiir die Miillerstrae

,An der M

Erste geplante Projekte ab 2009/2010

Bau einer Mittelpunktbibliothek

Der Bezirk Mitte plant fur 2012 die Erwei-
terung der an der Miillerstral3e 147, im
ehemaligen Bezirksverordnetensaal, an-
sassigen Schiller-Bibliothek zu einer Mit-
telpunktbibliothek mit 1.600m? Nutzflache.
Geplant ist nicht nur die VergroRerung der
Bibliothek, sondern auch die Integration
von Arbeitsraumen z.B. fir Projekte zur
Lesefdrderung, die von Kitas- und Schu-
len genutzt werden kénnen. Hier soll dann
auch Ende 2012 die Jugendmedienetage
aus der Swineminder StralRe 80 einziehen.
Langfristiges Ziel ist der Ausbau der Ange-
bote am Rathausplatz zu einem neuartigen
Bildungs und Lernzentrum fiir die ganze
Familie.

Als erste Schritte zur Realisierung des Pro-
jektes sollen noch 2009 eine stadtebauliche
Studie und ein architektonischer Realisie-
rungswettbewerb ausgeschrieben werden.
Beide Verfahren werden Vorschlage formu-
lieren, an welchem Ort im Rathausumfeld
die neue Bibliothek entstehen kann und wie
sie aussehen wird. Die Vorschlage sollen
dann u.a. mit der Stadtteilvertretung dis-
kutiert werden, so dass Wiinsche und An-
regungen der Burger/innen in die Planung
einbezogen werden kénnen.

Die Fertigstellung der Bibliothek ist fiir 2012
geplant.

Start einer Imagekampagne mit
Logoentwicklung

ullerstralRe den Weddin

... hie der Slogan des Konzeptes zum
Programm ,Aktive Zentren“ und genau das
ist Ziel der Imagekampagne fiir die M-
lerstral3e. Und alle Interessierten kdnnen
mitmachen, um zu zeigen was fir sie das
Besondere am Wedding ist und wie es sich
an der MiillerstraBe entdecken lasst: Wer
lebt und arbeitet hier? Welche spannenden
Geschichten haben die Menschen zu er-
zahlen? Wie konnen die unterschiedlichen
kulturellen Einflisse der Bewohner/innen
auch das Bild der Mullerstraf3e positiv be-
einflussen? Was ist zu tun, um das Image
des Weddings zu verbessern?

Antworten auf diese und andere Fragen
kénnen Bewohner/innen und Kunden der
MillerstraRe z.B. im Rahmen einer Befra-
gung geben. Visuelle Anregungen fur ein
Logo sind besonders gefragt, z.B. in Form
eines Gewinnspiels. Denkbar sind auch
Flyer mit Kiezspaziergangen oder ein regel-
maRiger Newsletter mit aktuellen Informa-
tionen und spannenden Geschichten zur
MillerstraBe. 2009 werden Ideen gesam-
melt, 2010 wird dann gemeinsam weiter
kreativ gedacht und die Imagekampagne
,An der MullerstraRe den Wedding neu ent-
decken” gestartet.

g neu entdecken®

Beteiligungsverfahren zur Gestaltung
des Leopoldplatzes

Der Leopoldplatz bildet gemeinsam mit
dem Platz vor dem Rathaus das Herz-
stiick der MullerstraBe. Um ihn muss sich
gekiimmert werden. Seit lAngerem gibt es
Uber den Leopoldplatz nur noch Negatives
zu berichten. Probleme wie Verschmut-
zung, Alkoholismus und Drogenkriminalitat
Uberdecken in der 6ffentlichen Wahrneh-
mung vorhandene Qualitaten des Platzes.
Auf ihm wird Markt gehalten, es sind Spiel-
und Aufenthaltsbereiche angelegt und eine
der Berliner Schinkel-Kirchen steht dort.
Dies sind Qualitaten kultureller Vielfalt, die
durch den Mangel an Sauberkeit und dem
Gefihl der Unsicherheit nicht mehr wahr-
genommen werden. Burger/innen und An-
lieger/innen liegt viel daran, hier z.B. durch
eine Umgestaltung des Platzes aber auch
MafRnahmen wie Streetworking eine Ver-
besserung der Situation zu erzielen, damit
der Platz wieder ein Spiegel der kulturellen
Vielfalt des Kiezes und sein pulsierendes
Herzstuck werden kann.

Dieses Anliegen greift der Bezirk auf und
plant, noch 2009 einen runden Tisch ein-
zurichten, an dem alle wichtigen Akteure
vertreten sind. Teilnehmen sollen Mitar-
beiter/innen aus der Verwaltung (Stral3en-
und Grunflachenamt, Bau, Polizei, Ord-
nungsamt) aber auch engagierte Vertreter
der Kirchengemeinde, des Handels, der
Hauseigentiimer sowie Anwohner/innen.

Senatsverwaltung
fiir Stadtentwicklung

Sie werden gemeinsam beraten, welche
MafRnahmen fur ein besseres Miteinander
notwendig sind und welche Anforderungen
es an eine Gestaltung des Platzes gibt, die
den Leopoldplatz wieder zu einem Platz fur
Alle verwandeln kénnen.

2010 wird es ein gréReres Birgerbetei-
ligungsverfahren zusammen mit einem
Landschaftsplanungsbiro geben, welches
die Ideen in ein umsetzbares Konzept iber-
tragt.

e

notwendige taltung des Leopoldplatz

Einrichtung eines Geschéftsstrallen-
managements

Dort wo engagierte Menschen, zusétzlich
zu Arbeit und Familie, aus unterschied-
lichen Griinden und Kulturen fir eine ge-
meinsame Sache eintreten, ist eine konti-
nuierliche Prozessunterstiitzung wichtig.

Fir die Geschéftsstralle MillerstraBe und
die engagierten Gewerbetreibenden im
Umfeld der ,Partner fir die MullerstraBe*
wird dafur ein Geschaftsstralenmanage-
ment eingerichtet. Dieses Management
wird die Grindung einer handlungsféhigen
Standortgemeinschaft begleiten und wich-
tige Kontakte zu anderen Handlern, der
Verwaltung und gemeinniitzigen Akteure
knupfen.

Der néchste Schritt ist der Aufbau eines
Netzwerks, in dem die Interessen der
Handler, inr Engagement sowie ihre Forde-
rungen Gehor finden. Es werden praktische
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gemeinsame Aktionen z.B. Flyer der ehemaligen IG obere Miillerstra3e

? Bezirksamt Mitte von Berlin

Erarbeitung eines Gestaltungskonzeptes
MullerstralRe

Die MillerstralBe hatte ihre besten Zeiten

in den 1970er und 80er Jahren, als die
groRen Hauser wie Karstadt und C&A ent-
standen und sie eine der wichtigsten Ein-
kaufsstraen im Norden Berlins war. Das
ehemals moderne Gesicht wirkt heute ,von
gestern“ und die Strale wirkt zunehmend
vernachlassigt. Die Birgersteige sind mit
Stadtmdbeln, Waren und Werbeaufstellern
zugestellt, stark verunreinigt sowie insbe-
sondere an den Baumscheiben und in den
Grunbereichen ungepflegt. Dazu kommt die
starke Verkehrsbelastung durch den Durch-
fahrts-, Anliefer- und Parksuchverkehr. Das
wirkt alles in allem eher chaotisch und ab-
schreckend als einladend fur Bewohner,
Kunden oder Besucher.

Gemeinsam mit engagierten Akteuren (Ge-
werbetreibenden, der Stadtteilvertretung
und Bewohner/innen) wird der Bezirk als
ersten Schritt auf dem Weg zu einer zeit-
gemafen Gestaltung fur die Mullerstral3e
Ideen und Anregungen sammeln, z. B. fir
den Mittelstreifen, fur StraBenmobel und
Sitzgelegenheiten, die in die Auftragsertei-
lung fir ein einheitliches Gestaltungskon-
zept eingehen werden. Gestartet wird 2010,
damit das Konzept in den nachsten Jahren
schrittweise umgesetzt werden kann.

Tips gegeben z.B. zur Vereinsgriindung,
-organisation und Mitgliederwerbung. Kre-
ativitat fordern oder externe Hilfe organi-
sieren kann die Aufgabe sein, wenn es um
die Entwicklung eines einheitlichen Design
geht. Ziel ist es, die Standortgemeinschaft
langerfristig organisatorisch auf eigene Bei-
ne zu stellen, ihr starke Partner und tragfa-
hige Konzepte fiur eine Weiterentwicklung
an die Hand zu geben.

Ab 2010 wird das Geschéftsstralenma-
nagement engagierte Gewerbetreibende im
Bereich Mullerstrale unterstitzen, sich die
passende Organisationsform und Auf3en-
prasentation zu geben. Es wird sie in den
Runden zum Leopoldplatz, bei der Erarbei-
tung des Gestaltungskonzeptes Miillerstra-
3e und zum Start der Imagekampagne ,An
der Mullerstral3e den Wedding neu entde-
cken“ beraten, begleiten oder vertreten.

JAHN, MACK & PARTNER

architektur und stadtplanung



