Kommunikationskonzept Miillerstral3e

9. Anhang
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9.1.Maflnahmeniibersicht
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9.2

Interview Leifaden
(Diente als Grundlage zur Auswertung der Selbst- und Fremdbild-Analyse, der

Zielgruppenanalyse sowie zur Erstellung der Mental-Maps)
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Miillerstralle

Hier hort meine MiillerstraBe auf

In dieser Gegend / an diesem Ort treffen sich bestimmte Gruppen, Szenen oder Milieus

Da war ich noch nie

Diese Gegend meide ich / Da sit meine persénliche No-Go-Area

Méchten Sie zum Abschluss noch etwas loswerden?

Kommunikationskonzept Miillerstral3e

Angaben zur Person
Wohnort
Familienstand

Herkunft
Arbeitsort

Alter
Beruf

anschlaege.de & Studio UC, Nov. 2011

~Meine“ Miillerstrafie

Name

gL
o

hier wohne ich

X tieraeiteich

* @© »

[ ] hier kaufe ich ein

Q@ casistmein Lieblingsort ~/>  mein Bewegungsbereich

s a
Tk
o
L e .ﬁ

hier informiere ich mich

hier erhole ich mich

hier verbringe ich meine Freizeit,
treffe Freunde und Bekannte

[

W

2

(]

gl

<]
===== da hért .meine" MillerstraBe auf G\ datreffen sich die bestimmte Gruppen,
Szenen und Milieus

D) cort warich noch e (.No-Go-aveas?)

P> tierbetrete ch die Millerstrase

| | hier verlasse ich Sie
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9.3.

Prisentation Analyse (mit Mental Maps)
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Kommunikationskonzept Miillerstrale anschlaege.de & Studio UC, Nov. 2011

LB 1 - Analyse

1 Bestands- und Raumanalyse

Wie ist die StraBe beschaffen und wie wird kommuniziert ?

2 Zielgruppenanalyse

Welche Botschaften werden gesendet und wo kommen Sie an?
3 Selbstbild / Fremdbild

Was sind Vorurteile und wo liegen die Identitaten?

&3



anschlaege.de & Studio UC, Nov. 2011

~Meine“ Miillerstraffe

Name

*

treffe Freunde und Bekannte

N
Z

X hierarbeiteich ( hier informiere ich mich

.Nq Kaufe ich ein

@ dssistmen Liebingsort

(
§

hier erhole ich mich

*

~/> mein Bewegungsbereich

hier verbringe ich meine Freizeit,

==——=da hort .meine" MillerstraBe auf da treffen sich die bestimmte Gruppen,

Szenen und Milieus

[ OR— O dotvar e noch e Lo o Areas

B terverasseichsie

anschlaege.de & Studio UC, Nov. 2011

~Meine“ Miillerstrafie

Name

*

¥ rierwohneich © i hierverbringe ich meine Freizeil,
. Jreffe Freunde und Bekannte
N
PR @  mervomeninmn

L J hier kaufe ich ein '*' hier erhole ich mich

~E> meinBewegmasbertin

@  desisimein Liebingson

da hort ,meine* MillerstraBe auf

da treffen sich die bestimmte Gruppen,
Szenen und Milieus

[T — ED)  dortvaric o e o Go s

N\ f B herverasseichSie
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Miill

Kommunikationskonzept Miillerstral3e

anschlaege.de & Studio UC, Nov. 2011
Name

~Meine“ Miillerstrafie

[ J %uehlingson

ikationsk Miill

*

~/ mein Bewegungsberel

anschlaege.de & Studio UC, Nov. 2011
Name

~Meine“ Miillerstrafle
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Kommunikationskonzept MiillerstraBe

Selbstbild MullerstraBe
Pro

geringe Mieten
stédtisches Lebensgefiihl

Kontra

Spielflachendefizit

Geschaftsmonokultur
dreckig
keiner kiimmert sich
Ramschladen
minderwertiges Angebot
teilweise Ghettoisierung
Fehlen von reichhaltigem Angebot

zusammenhangslos
hohe Fluktuation
gesichtslos

wenig Méglichkeit fiir Identifikation
keine gute Mischung

wenig Platz

rau

2u viel Ramsch

Larm

keine Natur oder Baume

Durchgangsraum
LEE
Billigmeile
viel Gewalt

unattraktiv

keine Fahrradwege

wenig Leerstand
kein Schicki-Mickie

gut frequentiert
(Bereich SeestraBe - TrifftstraBe)

viele Wohnungsauflésungsladen

guter Doner
keine Touristen

versteckte Geschichte

zentral

keine Hipster

glinstige Essensmaoglichkeiten
und Einkaufsorte
kleinkarierte Kiezfiirste

einféltig

Multi-Kulti
mehr Gestaltungsmaglichkeiten UnterSChle_d“Chkelt . e
' Angebotsvielfalt keine Aufenthaltsqualitat
in den NebenstraBen kann reizvoll e kein multikulturelles Miteinander
noch was entstehen . ) dregklg_ )
multikulturell wenig kommunikative Bereiche spieBig deutsche Enklave
verwahrlost

keine eigene Besonderheit
kein Kontakt zwischen Kulturen

unaufgeraumt

zu viele Kasinos
kein Flair

viele Menschen

kein Orientierungssystem

gute Verkehrsanbindung
Menschenvielfalt
lebendig

sehr gut angebunden

zu viele problematische
Bevolkerungsgruppen

problematische Nachbarschaft

viele isolierte Gesellschaften,
jeder bleibt fiir sich

sehr viel Griin in Umgebung

gute Bausubstanz

viele verborgene Potentiale,
bei personlicher Vernetzung
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Selbstbild MullerstraBRe

Kommunikationskonzept Miillerstral3e

anschlaege.de & Studio UC, Nov. 2011

Den Kiez von Innen beleben

Wuns Che Zwischennutzungsagentur

Das kulinarische Angebot/
Vielfalt verbessern

Versorgungsfunktion fiir Anwohner
und Besucher muss gewdhrleistet sein

Mehr qualitatvolle Geschéfte
und Fachgeschifte

hoherwertiges Angebot schaffen

lebendige GeschaftsstraBe als
Basis fiir Gesamtentwicklung

Ich hoffe, dass Sie was aus
der Miillerhalle machen

Karstadt (Vollsortimenter)
muss erhalten bleiben

Mehr Magnetnutzungen
Die Kleinteiligkeit muss gestiitzt
werden, Filialisierung vermieden

Mehr Werbung

Kommunikationskonzept Miillerstrale

Selbstbild MullerstraBRe

Weniger Verkehr
Bessere Infrastruktur fiir
Fahrradfahrer

Mittelstreifen weg
Mittelstreifen aufheben

Verkehrsfiihrung verbessern

Die Arbeit der Initiativen muss in den Gesamtprozess
einbezogen werden

Das Bewusstsein, dass die Miillerstrafle in
Berlin Mitte liegt muss gestarkt werden
Man muss mit Geschéaftsleuten von AuBerhalb sprechen
um herauszufinden warum dieser hier nicht investieren
Vernetzung mit Immobilienwirtschaft

Riickzug aus dem Raum von Politik und

Kirche man muss iibergreifender arbeiten,

sensibler zwischen Kulturen kommunizieren

Kommunikation schon friih fordern

starke Beteiligung - persénliche Beziehung von MaBnahmen zur Bevélkerung

Wiinsche

Nachbarschaft darf nicht
vergessen werden

Die Entwicklung muss
von Innen passieren

der Wedding sollte einen eigenen
Weg finden (kein Kreuzberg o. Charlottenburg)

Wir brauchen keine Kosmetik
Teilidentitdten starken
mehr Geld in soziale Projekte investieren
Das unverwechselbare Bild soll
erhalten bleiben

Man soll nicht nur alles
schoner machen und damit
die kleinen Unternehmer
verdrdngen

nicht nur BaumaBnahmen (Kosmetik)

mehr Initiative fiir Jugendliche

ein soziales Bild fiir
die Entwicklung schaffen

anschlaege.de & Studio UC, Nov. 2011

Der Leopoldplatz sollte
Treffpunkt werden

Mehr Aufenthaltsqualitdit

Die Leute sollten ihre StraBenraume
schoner machen

Mehr Subkultur und Treffpunkte
Mehr kommunikative Bereiche
Seitenstrafien sollten heller
werden

Mehr StraBenmobel
Sollte sauberer werden
StraBe sollte aufgewertet werden

Miillerstrafle sperren und einen
griinen Aktionsraum anlegen
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